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Commercio terzomondista

Il buonismo fa male
La spesa equosolidale
rovina I'ambiente

Senza l'uso di concimi chimici occorre praticare

un'agricoltura estensiva che incentiva la deforestazione

121 ANDREA MORIGI

NEA Dietrolabrillante operazio-
nedimarketinglegataal commer-
cio equo e solidale, il mercato al-
ternativo che mette in vendita i
prodottidel Suddelmondo, c’eun
equivoco. Acquistare caffe “diret-
tamente” dal produttore potraan-
che far sentire la coscienza (politi-
ca) a posto, ma di certo non mi-
gliora I'ecosistema. Lattacco
frontale arriva dal settimanale
londinese The Economist, che
consacra una dubitativa coperti-
na al “Buon cibo?”, illustrata da
una pera con un bollino di garan-
zia e con una breve spiegazione,
solo duerighe ma prive diformule
interrogative: «Perché laspesaeti-
ca danneggiailmondo».

LAROVINA ECOLOGICA

Ne sono cosi convinti, nella re-
dazione londinese, da utilizzare
Peditoriale principale del numero
in edicola per smontare la bufaia
del “fair trade” che pretende di
combattere l'ingiustizia econo-
mica, lo sfruttamento dei lavora-
tori, 'inquinamento e lo spreco di
risorse.

In primo, luogo, ¢ falso che le
colture biologiche, spacciate per
ecocompatibili, siano le piu ri-
spettose dellanatura. Al contrario,
senza concimi chimici, occorre
praticare un'agricoltura estensiva
e, di conseguenza, si incentiva la
deforestazione. Una logica che
sfugge ai paladini dei cibiorganici,
manonal premio Nobel perlapa-
ce Norman Borlaug che, benché
sia il padre della “rivoluzione ver-
de”, offre qualche dato statistico

per smentire le teorie catastrofi-
ste: 1a produzione mondiale di ce-
reali e triplicata trail 1950 112000,
ma la superficie coltivata, nello
stesso tempo, € salita soltanto del
10 per cento. E questo il progresso
compatibile, quindi. A cui si op-
pongono i profeti di sventura
ignari che, invece, piiarticoli “po-
liticamente corretti” si comprano
e pittsidistruggeil pianeta.

Anche dal punto di vista ener-
getico i metodi alternativi non
convengono a nessuno. Né ai
contadini del Terzo Mondo, né ai
consumatori delle societa indu-
striali e capitaliste. Si spreca pil
carburante per produrre una ton-
nellata di cibo cosiddetto “sano”
di quanto se ne utilizzi per otte-
nerla con le tecniche convenzio-
nali. Senza contare il costo sensi-
bilmente maggiore dei trasporti,
nel primo caso. Ed ecco uno dei
motivi per cui gli alimenti “nobili”
costano pittdegli altri.

Se servisse almeno a far vivere
meglio le popolazioni in bilico sul
crinale del sottosviluppo, lasensi-
bilita eticasi potrebbe giustificare.
Eppure anche quest'ultimo mito
si sfata sulle pagine dell'organo di
stampa britannico. E vero che il
contadino guadagna un po’ di
pily, perché gliviene concessa una
percentuale pitialtadel prezzodel
sacchetto di caffe, ma cosi lo si
spinge a produrre di pil1 e, come &
noto quasi a tutti, per una legge
economica fondamentale, sel'of-
ferta cresceiprezzicalano.Ilgioco

sembra destinato a non reggere
nel tempo, a parere dell’Econo-
mist, che in realta vi scorge una fi-
nalita politica: paradossalmente e

contro ogni evidenza, riempirsi la

borsa della spesa con le specialita
pil1 esotiche & diventato un atto
politico, una protesta contro i
cambiamenti del clima e il surri-
scaldamento dell'atmosfera.

E, soprattutto, sui prodotti al-
ternativi, aleggia un sospetto. «Il
caffe del Nicaragua equo e solida-
le, per esempio, € nato come ini-
ziativa a favore della rivoluzione
sandinista», spiega a Libero Anna
Bono, docente di Storia e Istitu-
zioni dell’Africa all'Universita di
Torino, oltre che direttore del Di-
partimento Sviluppo Umano del
Cespas, Centro europeo di Studi
su Popolazione Ambiente e Svi-
luppo.

Quando lo ha scritto, sul sito
Ragionpolitica.it, le & arrivata una
valanga di lettere di protesta, che
in realta confermavano, anzi raf-
forzavano, lasuatesi: «Il commer-
cioequoimportaanchedaCubae
fanculo ai vostii embarghi e alle
vostre guerre “giuste” di merdal»,
reagiva uno dei sostenitori del

mercato buonista. Aveva colto nel
segnoquellacritica.

BERTINOTTISPONSOR

1 fatti ‘lo hanno dimostrato
quando - grazieal presidente della
Camera dei Deputati, Fausto Ber-
tinotti, di Rifondazione comuni-
sta e notorio amico di Fidel Castro
- i prodotti equi e solidali sono
sbarcati anche alla buvette di
Montecitorio.

Ma, per le avanguardie proleta-
rie, i poverisono poco piticheleve
per abbattere il capitalismo, non
certo per risolverne le contraddi-
zioni. Infatti. «con il commercio

equo e solidale si integra appena

-un’economia di sussistenza e le

persone che ne dipendono non
Iiescono nemmeno a comprarsi
gli occhiali con quel che guada-
gnano», commenta un'ancora
piuscetticaAnnaBono: <Manone
certo quello il metodo per affron-
tare i cambiamenti strutturali ne-
cessari per superare la povertar.
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